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FELIPE NOGUERA

Profesional. Desde 1982 Felipe Noguera se ha desempefiado como consultor,
estratega y encuestador en mas de treinta elecciones presidenciales en doce
paises, y ha asesorado a diez jefes de estado en su comunicacién
gubernamental. Entre 1982 y 1998 fue socio fundador y director de Mora y
Araujo, Noguera y Asociados, firma lider en investigacidn politica y de mercados.
Desde1998 es presidente de FNC, su propia firma consultora.

Distinciones. Fue el primer extranjero en ganar el premio Pollie de la
Asociacion Americana de Consultores Politicos, como consultor internacional del
afno en 2001. Luego repitié en la categoria de Asuntos Publicos en 2004. Ha sido
el Unico presidente latinoamericano de la IAPC — la asociacion internacional — y
acaba de completar su periodo como “Chairman” de la misma. En 1996 fundo
ALACOP - la asociacion latino-americana, y fue electo su primer presidente.

Estudios. Graduado con honores en matematicas del Balliol College, Universidad
de Oxford, Inglaterra (1978), con estudios de postgrado en economia y
sociologia en el Instituto Torcuato Di Tella Argentina (1982), y distinguido como
"Eisenhower Fellow" estudiando el desarrollo de politicas publicas y las campanas
presidenciales en los Estados Unidos (1988).

Consultoria Empresarial. Antes de dedicarse a la investigacion y consultoria
politica, trabajé y se formd como consultor en sistemas de informacién en (la
firma hoy denominada) Accenture, en sus oficinas de Londres (1978-80),
Washington DC (1981), y Buenos Aires (1981-82).

Docencia. Conferencista invitado sobre Estrategia Politica e Investigacién de
Opinidén Publica en seis continentes. Profesor universitario de pensamiento
estratégico (CEIDA) y de investigacion de las comunicaciones (UADE). También
ha dictado cursos de estadistica criminoldgica (UBA), campanas electorales
(IDAES), y recursos humanos (CEMA), entre otras catedras. Conferencista
invitado en universidades incluyendo Oxford (UK), George Washington (USA),
McKenzie (Brasil), y Universidad de Viena (Austria), entre otras.

Publicaciones. Autor de varios trabajos sobre su especialidad - incluyendo "La
Nueva Politica”, “Los Diez Mandamientos de Estrategia de Campana", "La
Campafia Permanente", "Internet e Informatica en Campafas Electorales",
"Segundas Vueltas en América Latina", y "Modelos de Capacitacion en Marketing
Politico" - y es citado con frecuencia por medios de diversos paises.



